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Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan pada usaha perabot 

Alumanium di Kabupaten Aceh Utara, dapat kita lihat bahwavariabel biaya 

produksi bepengaruh signifikan terhadap laba pada usaha perabot alumanium di 

Kabupaten Aceh Utara,sedangkan variabel harga dan volume penjualan tidak 

berpengaruh dan tidak signifikan terhadap laba pada usaha perabot alumanium di 

Kabupaten Aceh Utara.  

 

5.2 Saran 

1. Untuk penelitian selanjutnya agar disarankan memperbanyak jumlah 

responden, sehingga distribusi penyebaran kuisioner lebih baik dan tujuan 

penelitian lebih bisa dijawab. 

2. Dengan adanya penelitian diharapkan dapat dijadikan masukan yang berguna 

bagi Pengusaha perabot Alumanium. 

3. Diharapkan penelitian ini dapat menjadi referensi untuk penelitian 

selanjutnya dapat menguji ulang penelitian dalam penelitian ini dengan 

menggunakan variabel-variabel lain seperti faktor demografi, budaya, dan 

lainnya yang tidak diteliti dalam penelitian ini sehingga dapat 

menyempurnakan penelitian-penelitian untuk selanjutnya. 
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