
PENGARUH PROMOSI DI MEDIA SOSIAL INSTAGRAM 

TERHADAP KEPUTUSAN KONSUMEN 

MENGGUNAKAN JASA SALON IMA STABAT 

 

SKRIPSI 

 

Untuk Memenuhi Persyaratan 

Memperoleh Gelar Sarjana Ilmu Komunikasi 

 

 

 

Oleh: 

ULIDA HASSANAH 

NIM: 200240197 

 

 

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI 

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK 

UNIVERSITAS MALIKUSSALEH 

LHOKSEUMAWE 

2024 


