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ABSTRAK

Nama : Yusnaidah
Program Studi : Kewirausahaan
Judul : Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi Motivasi

Berwirausaha (Studi Kasus Pada Toko Kecantikan Di
Kota Lhokseumawe)

Pe llnelitian ini bellrtujuan untullk mellngetahui dalln mellnganalisis Fa llktor-Fa llktor Yallng
Me llmpengaruhi Motillvasi Be llrwirausaha (Studi Kasus Pada Toko Kecantikan Di
Kota Lhokseumawe). Metode pemilihan sa llmpel ya llng di llgunakan dalllam pellnelitian
ini ya llitu non probability dellngan pe llndekatan purposive sampling. Jullmlah rellsponden
ya llng digullnakan da lllam pellnelitian illni bellrjumlah 100 rellsponden.  Je llnis data ya llng
digullnakan be llrupa da llta primellr yaitu da llta ya llng di pe llroleh me lllalui sullrvei dalln
pe llnyebaran kuellsioner ya llng dilallkukan melllalui pellnyebaran langsullng. Metode ya llng
digunallkan untu llk me llnganalisis hullbungan antallra va llriabel adalllah melltode analisis
analisis rellgresi linier be llrganda. Uji Pra llsyarat ya llng diguna llkan ya llitu uji a llsumsi
klallsik, sellrta uji instrumen pellnelitian tellrdiri dallri uji vallliditas an ujinreliabilitas.
Ana lllisis da llta dilallkukan dellngan me llnggunakan Program SPSS (Statistical Package
For The Social Science). Ha llsil penelitian menunjukkan bahwa secara parsial
kemandirian berpengaruh positif dan  signifikan terhadap motivasi berwirausaha
pada Toko Kecantikan Di Kota Lhokseumawe, Secara parsial modal berpengaruh
positif dan  signifikan terhadap motivasi berwirausaha pada Toko Kecantikan Di
Kota Lhokseumawe, Emosional berpengaruh positif dan  signifikan terhadap
motivasi berwirausaha pada Toko Kecantikan Di Kota Lhokseumawe, pendidikan
berpengaruh positif dan  signifikan terhadap motivasi berwirausaha pada Toko
Kecantikan Di Kota Lhokseumawe

Kata Kunci: Kemandirian, Modal, Emosional, Pendidikan, Motivasi
berwirausaha.
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Title : Factors Influencing Entrepreneurial Motivation (Case

Study on Beauty Shops in Lhokseumawe City)

This research aims to identify and analyze the factors influencing entrepreneurial
motivation (Case Study on Beauty Shops in Lhokseumawe City). The sample
selection method used in this study is non-probability with a purposive sampling
approach. The number of respondents used in this study was 100 respondents. The
type of data used is primary data, namely data obtained through surveys and
questionnaires that are carried out through direct distribution. The method used to
analyze the relationship between variables is the multiple linear regression analysis
method. The prerequisite test used is the classical assumption test, and the research
instrument test consists of a validity test and a reliability test. Data analysis was
carried out using the SPSS (Statistical Package For The Social Science) program.
The results of the study show that, partially, the independence factor has a positive
and significant effect on entrepreneurial motivation in Beauty Shops in
Lhokseumawe City. Partially, the emotional has a positive and significant effect on
entrepreneurial motivation in Beauty Shops in Lhokseumawe City

Kata Kunci: Independence, Capital, Emotional, Educational, Entrepreneurial
Motivation.


