PENGARUH PENGETAHUAN PRODUK UANG ELEKTRONIK
(E-MONEY) DAN FASILITAS PRODUK TERHADAP
KEPUASAN KONSUMEN DI FAKULTAS EKONOMI

DAN BISNIS UNIVERSITAS MALIKUSALEH

SKRIPSI

RISKA ANANDA
NIM. 190440068

universitas
MALIKUSSALEH

PROGRAM STUDI EKONOMI SYARIAH
FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS
UNIVERSITAS MALIKUSSALEH
LHOKSEUMAWE
JANUARI, 2024



