ABSTRAK

Pariaman merupakan salah satu kota yang ada di Provinsi Sumatera Barat yang
memiliki potensi kepariwisataan yang sangat besar. Dengan wilayah yang cukup
luas, tidak dipungkiri Kota Pariaman memiliki kekayaan wisata alam yang
beragam. Salah satu wisata yang cukup terkenal di Kota Pariaman adalah Pantai
Pariaman. Pantai Pariaman sendiri memiliki objek wisata yang beragam sehingga
perlu dipromosikan untuk meningkatkan jumlah kunjungan wisatawan. Penelitian
ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana strategi promosi yang dilakukan oleh
Dinas Pariwisata dan Kebudayaan Kota Pariaman dalam mempromosikan wisata
Pantai Pariaman di Sumatera Barat serta Keberhasilan Dinas Pariwisata Kota
Pariaman dalam mempromosikan wisata Pantai Pariaman. Jenis penelitian ini
merupakan penelitian kualitatif. Metode pengumpulan data yang digunakan adalah
wawancara, observasi, dan dokumentasi. Selanjutnya, teknik pengumpulan data
dan analisa data meliputi reduksi data, penyajian data, dan penarikan kesimpulan.
Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa pelaksanaan promosi wisata Pantai
Pariamaan yang dilakukan oleh Dinas Pariwisata dan Kebudayaan Kota Pariaman
meliputi menggunakan media online, menjadikan Duta Wiata sebagai promotor
utama, bekerja sama dengan Dinas Komunikasi dan Infomatika (Kominfo) Kota
Pariaman, serta mengadakan sejumlah event. Keberhasilan Dinas Pariwisata Kota
Pariaman dalam mempromosikan wisata Pantai Pariaman meliputi naiknya jumlah
pengunjung di tahun 2023, meningkatnya PAD pada tahun 2023, menjadi Terbaik
IIT Tingkat Nasional dalam ajang Bangga Berwisata di Indonesia pada penghujung
2023 serta akses dan fasilitas yang memadai.
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