
 

100 

DAFTAR PUSTAKA 

Adom, D., Hussein, E. K., & Agyem, J. A. (2019). Theoretical and conceptual 

framework: Mandatory ingredients of a quality research. International 

Journal of Scientific Research, 7(1), 438–441. 

Alfianto, R., Putra, D., & Wulandari, S. (2023). Strategi Personal Branding dalam 

meningkatkan kredibilitas Influencer di media sosial. Jurnal Ilmu 

Komunikasi dan Media Digital, 7(2), 45–60. 

Alvita, M. (2025). Fear of missing out (FoMO) and consumer behavior in the digital 

era: A PRISMA systematic review. Dinasti International Journal of Digital 

Business Management, 3(2), 45–62. 

Amanulloh, N., Nailla, N. D., Salsabila, N., Agniasari, Z., & Maesaroh, S. S. (2025). 

Peran algoritma media sosial dalam memperbesar eksposur konten 

kontroversial dan pengaruhnya terhadap perilaku audiens. Jurnal 

Komunikasi dan Media Digital, 14(1), 34–51. 

Appel, G., Grewal, L., Hadi, R., & Stephen, A. T. (2020). 

The future of social media in marketing. Journal of the Academy of 

Marketing Science, 48(1), 79–95. 

Asosiasi Penyelenggara Jasa Internet Indonesia (APJII). (2024). Laporan Survei 

Penetrasi Internet Indonesia 2024. Jakarta: APJII. 

Bank Indonesia. (2022). Perkembangan sistem pembayaran digital di Indonesia 

(QRIS dan e-wallet). 

Creswell, J. W., & Creswell, J. D. (2023). Research design: Qualitative, 

quantitative, and mixed methods approaches (6th ed.). Sage Publications. 

DataReportal. (2024). Digital 2024: Indonesia (part of Global Digital Report). We 

Are Social.  

Ghozali, I. (2021). Aplikasi analisis multivariate dengan program IBM SPSS (Edisi 

10). Semarang: Badan Penerbit Universitas Diponegoro. 

Gorbatov, S., Khapova, S. N., & Lysova, E. I. (2021). Personal Branding: 

Interdisciplinary systematic review and research agenda (edisi 

revisi/editorial). Frontiers in Psychology, 9, 2238. 

Griffin, R. W., & Ebert, R. J. (2021). Business Essentials. Pearson. 

Hariyantop, L. D., Wigati, D., Chintya Dewi, W., & Wulandari, I. (2025). Personal 

Branding Influencer di media sosial dengan keputusan pembelian 

produk. Jurnal IDEA: Jurnal Ilmiah Ilmu Komunikasi dan Media 

Digital, 11(1), 1–12. 

Huang, L., & Wu, Y. (2022). The role of authenticity and integrity in Personal 

Branding and Influencer marketing. Journal of Consumer Insight, 5(3), 

112–128. 

Indonesia Baik. (2025). Tingkat penetrasi internet di Indonesia mencapai 80,66% 

atau 229,4 juta pengguna. 



 

101 

Ishihara, Y. Y. U., & Oktavianti, R. (2021). Personal Branding Influencer di media 

sosial TikTok. Jurnal Koneksi, 11(1), 1–12. 

Jabareen, Y. (2020). Conceptual frameworks in qualitative research. SAGE Open, 

10(3). 

Kaputa, C. (2012). You Are a Brand!: How Smart People Brand Themselves for 

Business Success. 

Khan, S. (2023). The role of digital Influencer credibility on Purchase Intention and 

the mediating effect of customer trust and engagement. Global Journal for 

Management and Administrative Sciences, 4(1), 19–45. 

Kotler, P., & Armstrong, G. (2021). Principles of marketing (18th ed.). Pearson 

Education. 

Kotler, P., & Keller, K. L. (2020). Marketing management (15th ed.). Pearson 

Education. 

Kotler, P., & Keller, K. L. (2020). Marketing management (16th ed.). New York, 

NY: Pearson Education. 

Kurniasari, M., & Budiatmo, A. (2024). Pengaruh konten marketing di media sosial 

terhadap keputusan pembelian konsumen pada Shopee di Kota 

Semarang. Jurnal Aliansi Manajemen dan Bisnis, 1(1), 1–10. 

Labrecque, L. I., Markos, E., & Milne, G. R. (2011). Online Personal Branding: 

Processes, challenges, and implications. Journal of Interactive Marketing, 

25(1), 37–50. 

Lee, S., & Chen, W. (2021). How digital word-of-mouth and social interaction 

influence consumers’ Purchase Intention on social commerce platforms. 

Journal of Electronic Commerce Research, 22(1), 1–18. 

Lemeshow, S., et al. (1997). Sample size determination in health studies: A 

practical manual. Geneva: World Health Organization. 

Lestari, R. P., & Yuniarinto, A. (2024). Pengaruh social media Influencer terhadap 

Purchase Intention dengan brand awareness sebagai variabel 

mediasi. Jurnal Manajemen Pemasaran dan Perilaku Konsumen 

(JMPPK), 3(1), 1–15. 

Liu, X., & Zheng, X. (2024). The persuasive power of social media Influencers in 

brand credibility and Purchase Intention. Humanities & Social Sciences 

Communications, 11(1), 1–12. 

Luwie, L., & Pasaribu, L. H. (2021). Pengaruh Personal Branding dalam 

pembentukan kredibilitas social media Influencer dan pengaruhnya 

terhadap brand awareness dan Purchase Intention (Skripsi). Universitas 

Pelita Harapan. 

Luwie, L., & Pasaribu, L. H. (2021). The influence of Personal Branding in the 

establishment of social media Influencer credibility and the effect on brand 

awareness and Purchase Intention. Enrichment: Journal of 

Management, 12(1), 917–925. 



 

102 

Lynk.id. (2023). Tentang Lynk.id dan fitur platform.  

Maisyura. (2022). Pengaruh brand ambassador dan brand image terhadap keputusan 

pembelian konsumen. Jurnal Administrasi Bisnis, Fakultas Ilmu Sosial dan 

Ilmu Politik, Universitas Malikussaleh. 

Marpaung, A. G. J. (2024). Pembentukan Personal Branding Influencer melalui 

media sosial TikTok (studi pada akun TikTok @melati). Repository 

Universitas Kristen Indonesia. 

Montoya, P., & Vandehey, T. (2009). The Brand Called You: Make Your Business 

Stand Out in a Crowded Marketplace. McGraw-Hill. 

Muslih, J. M. (2023). Pengaruh persepsi keaslian Influencer terhadap Promosi dari 

mulut ke mulut konsumen: Peran mediasi kredibilitas Influencer 15 (1), 62-

71 

Nduru, M. P., Sitanggang, H. M. P., Panggabean, S., & Matondang, K. A. 

(2024). Literatur review: Perilaku konsumen dalam platform e-commerce di 

era digital (Literature review: Consumer behavior on the platform 

e-commerce in the digital era). Jurnal Ilmu Manajemen dan Kewirausahaan 

Digital (JIEM), 2(12), 415–430. 

Neuman, W. L. (2019). Social Research Methods: Qualitative and Quantitative 

Approaches (8th ed.). Pearson. 

Noviani, S., & Prakoso, H. (2024). Konsistensi Personal Branding dalam 

membangun kepercayaan dan brand awareness di media sosial. Jurnal 

Manajemen Pemasaran Digital, 8(1), 23–40. 

Oki, A. D., Ballo, C. R., YNA, E. T., & Lian, Y. P. (2025). Dinamika pengaruh 

perkembangan e-commerce terhadap transformasi pola konsumsi 

mahasiswa Universitas Katoik Widya Mandira Kupang. Jurnal Sosial, 

Ekonomi, dan Teknologi, 4(1), 23–38. 

Panjaitan, B. H. C., Suhud, U., & Berutu, M. B. (2026). Efektivitas perceived ease 

of use, perceived value, dan brand credibility dalam menciptakan user 

experience dan Purchase Intention di aplikasi investasi. Jurnal Manajemen 

dan Teknologi Informasi, 3(1), 527‒546. 

Park, J., & Lin, H. (2020). The influence of source credibility, brand trust, and 

perceived risk on online Purchase Intention. Computers in Human 

Behavior, 103, 1–10. 

Peters, T. (1997). The Brand Called You. Fast Company. 

Przybylski, A. K., Murayama, K., DeHaan, C. R., & Gladwell, V. 

(2013). Motivational, emotional, and behavioral correlates of fear of 

missing out. Computers in Human Behavior, 29(4), 1841–1848.  

Putri, M. K., & Dermawan, R. (2023). Influence of content marketing and 

Influencer marketing on the Purchase Intention of Somethinc products on 

TikTok Gen Z users in Surabaya. Indonesian Journal of Business Analytics 

(IJBA), 3(5), 1663–1672. 



 

103 

Risma, S., & Sukmawati, C. (2023). Pengaruh Price Discount terhadap Impulse 

Buying pada Aplikasi Shopee Indonesia. Negotium: Jurnal Ilmu 

Administrasi Bisnis, 6(1), 14–39. 

Ritonga, N., & Ameliany, N. (2022). Pengaruh perceived usefulness terhadap niat 

menggunakan aplikasi Shopee PayLater dan dampaknya terhadap 

keputusan pembelian. Jesya (Jurnal Ekonomi & Ekonomi Syariah), 5(1), 

1130–1136. 

Rusdiana, A. P. (2025). Personal Branding Influencer di media sosial dengan minat 

beli remaja. Jurnal Idea: Ilmu Komunikasi, Edukasi, dan Arts, 1(2), 115–

127. 

Safitri, N. I. (2025). Peran Influencer credibility dalam memoderasi pengaruh 

media richness terhadap parasocial interaction, emotional attachment, dan 

Purchase Intention di TikTok (Tesis). Sekolah Tinggi Ilmu Ekonomi YKPN, 

Yogyakarta. 

Safitri, N. I., & Saputro, J. A. (2025). Peran Influencer credibility dalam 

memoderasi pengaruh media richness terhadap parasocial interaction, 

emotional attachment, dan Purchase Intention di TikTok (Tesis). 

Sari, I. G. A. A. I., & Putri, S. T. G. (2023). The influence of Influencer credibility 

and brand image on interest in travel services (case study: travel agency 

“Sanel Travel”). Journal of Tourism Economics and Policy (JTEP), 1(1), 1–

12. Catra Research Institute. 

Sariyanto, A., & Prasetya, B. (2023). Personal Branding Influencers di era digital: 

Keaslian, relevansi, dan konsistensi. Jurnal Bisnis dan Komunikasi 

Digital, 6(1), 1–18. 

Schiffman, L. G., & Wisenblit, J. L. (2020). Consumer behavior (12th ed.). Pearson 

Education. 

Sekaran, U., & Bougie, R. (2020). Research methods for business: A skill‑building 

approach (8th ed.). Hoboken, NJ: John Wiley & Sons. 

Singh, T., & Sharma, P. (2024). Personal Branding and digital identity: Managing 

public perception in the social media age. International Journal of Personal 

Branding, 3(2), 89–105. 

Sugiyono, S. (2019). Metode penelitian kuantitatif, kualitatif, dan R&D. Bandung: 

Alfabeta. 

Sun, Y., Wang, N., & Peng, Z. (2022). The role of perceived value, brand trust, and 

online reviews in shaping Purchase Intention in e-commerce. Journal of 

Retailing and Consumer Services, 66, 102901.  

Sunjaya, C., Setianingsih, R. E., & Dema, Y. (2024). Pengaruh Personal Branding 

dan social media marketing terhadap brand image dan loyalitas konsumen 

marketplace (studi pada pengguna Shopee dan Tokopedia di Indonesia). 

Jurnal Ekonomi Perusahaan, 31(1), 1–18. 



 

104 

Suprimansyah, R. S., & Yusuf, R. (2025). Pengaruh Personal Branding terhadap 

minat beli konsumen melalui media sosial. Jurnal Sosial Media dan 

Konsumen, 8(1), 55–70. 

Surya, A. M., & Surya, R. (2025). Peran Influencer dalam komunikasi pemasaran 

(Systematic literature review terhadap 68 artikel internasional 2013–

2025). Jurnal Komunikasi Ilmu Sosial, 1(1), 15–29.  

Wahyudi, A. T., Siregar, A. Z., Triamanda, A., & Rahayu, F. (2024). Anteseden dan 

konsekuensi dari attachment pada social media Influencers. Jurnal Ilmu 

Komunikasi dan Perilaku Konsumen, 15(2), 89–104. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


	KATA PENGANTAR
	UCAPAN TERIMA KASIH
	LEMBAR PERSEMBAHAN
	DAFTAR ISI
	DAFTAR TABEL
	DAFTAR GAMBAR
	DAFTAR LAMPIRAN
	ABSTRAK
	BAB 1 PENDAHULUAN
	1.1  Latar Belakang
	1.2  Rumusan Masalah
	1.3 Tujuan Penelitian

	BAB II TINJAUAN PUSTAKA
	2.1 Penelitian Terdahulu
	2.2 Landasan Teori
	2.2.1 Administrasi Bisnis
	2.2.2 Personal Branding
	2.2.2.1 Strategi Membangun Personal Branding di Media Digital
	2.2.2.2 Indikator Personal Branding

	2.2.3  Purchase Intention
	2.2.3.1 Pengertian Purchase Intention
	2.2.3.2 Karakteristik Purchase Intention
	2.2.3.4 Indikator Purchase Intention


	2.3  Kerangka Konseptual
	2.3 Operasional Variabel
	2.4 Hipotesis_

	BAB III  METODE PENELITIAN
	3.1  Pendekatan dan Jenis Penelitian
	3.2  Lokasi dan Waktu Penelitian
	3.3 Populasi, Sampel dan Sampling Penelitian
	3.3.1 Populasi
	3.3.2 Sampel
	3.3.3 Sampling Penelitian

	3.4 Sumber Data
	3.5 Teknik Pengumpulan Data
	3.6 Variabel Penelitian dan Skala Pengukuran
	3.6.1 Variabel Penelitian
	3.6.2 Skala Pengukuran

	3.7 Uji Instrumen
	3.7.1 Uji Validitas
	3.7.2 Uji Reliabilitas

	3.8 Uji Asumsi Klasik
	3.8.2  Uji Heteroskedastisitas

	3.9  Teknik Analisis Data
	3.8.1  Uji Normalitas

	3.10  Uji Hipotesis
	3.10.1 Uji Parsial (uji-t)
	3.10.2 Uji Koefisien Determinasi (𝑹𝟐)


	BAB IV HASIL PENELITAN DAN PEMBAHASAN
	4.1 Gambaran Umum Objek Penelitian
	4.1.1 Profil Agusleo Halim
	4.1.2 Profil Akun Lynk.id Agusleo Halim


	4.2 Penyajian Data
	4.2.1 Analisis Deskriptif Karakteristik Responden
	4.2.2 Analisis Frekuensi Jawaban
	4.2.3 Statisik Deskriptif

	4.3 Hasil Pengujian Instrumen Penelitian
	4.3.1 Uji Validitas
	4.3.2 Uji Reabilitas

	4.4 Hasil Uji Asumsi Klasik
	4.4.1 Uji Normalitas
	4.4.2 Uji Heteroskedastisitas

	4.5 Teknik Analisis Data
	4.6 Pengujian Hipotesis
	4.6.1 Uji Secara Parsial (t)
	4.6.2 Uji Koefisien Korelasi (R) dan Determinasi (R2)

	4.7 Pembahasan
	4.7.1 Pengaruh Personal Branding Terhadap Purchase Intention

	BAB V  KESIMPULAN DAN SARAN
	5.1 Kesimpulan
	5.2 Saran

	DAFTAR PUSTAKA
	LAMPIRAN
	I. PETUNJUK PENGISIAN
	DAFTAR PERTANYAAN

