
PENGARUH CONTENT MARKETING, SHOPPING 

LIFESTYLE, DAN USER EXPERIENCE TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN DI MARKETPLACE SHOPEE 

(Studi Kasus pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

UNIMAL Lhokseumawe) 

 
 

 

 

SKRIPSI 
 

 

 

 

SAFINATUN NAJA 

NIM. 220410090 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS MALIKUSSALEH 

LHOKSEUMAWE 

AGUSTUS, 2026 


