ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis bentuk praktik aktivisme digital,
dorongan, dan tingkat partisipasi mahasiswa Ilmu Komunikasi Universitas
Malikussaleh yang digunakan dalam penelitian ini adalah pendekatan
kualitatif dengan studi kasus, yang meliputi wawancara, observasi, dan
dokumentasi dari lima responden. Hasil penelitian menunjukkaan bahwa
bentuk utama aktivisme digital adalah berbagi ulang konten, penyebaran
fakta, penggunaan tagar #FreePalestine, dan memberikan komentar
sederhana. Dorongan mahasiswa berasal dari rasa empati, nilai nilai
kemanusiaan, solidaritas, serta kesadaran mengenai isu global, meskipun
sebagian terpengaruh oleh tren di media sosial. Tingkat partisipasi responden
bervariasi dari yang pasif hingga keterlibatan aktif yang terbatas. Penelitian
ini menyimpulkan bahwa aktivisme digital mahasiswa merupakan wujud
tindakan sosial yang dipengaruhi oleh nilai nilai, logika, emosi, dan
lingkungan digital dalam mengangkat isu kemanusiaan.
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ABSTRACT

This study aims to analyze the form of digital activism practices, motivations,
and levels of participation of communication science students at
Malikussaleh University. The study employed a qualitative case study
approach, encompassing interviews, observations, and documentation of five
respondents. The results indicate that the primary forms of digital activism
are re-sharing content, disseminating facts, using the hashtag
#FreePalestine, and providing simple comments. Students motivation stems
form empathy, humanitarian values, solidarity, and awareness of global
issues, although some are influenced by social media trends. Respondents
levels of participation ranged form passive to limited active involvement. This
study concludes that students digital activism is a form of social action
influenced by values, logic, emotions, and the digital environment in
addressing humanitarian issues.
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