PENGARUH FLASH SALE, GRATIS ONGKIR, DAN SHOPEE
LIVE TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK
FASHION MEREK JINISO DI PLATFORM SHOPEE
(Studi Kasus Pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi Dan Bisnis
Universitas Malikussaleh)

SKRIPSI

KHALIDA ZIA SIALLAGAN
NIM.220410042

K4

universitas
MALIKUSSALEH

PROGRAM STUDI MANAJEMEN
FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS
UNIVERSITAS MALIKUSSALEH
LHOKSEUMAWE
JULI, 2026



PENGARUH FLASH SALE, GRATIS ONGKIR, DAN SHOPEE
LIVE TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK
FASHION MEREK JINISO DI PLATFORM SHOPEE
(Studi Kasus Pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi Dan Bisnis
Universitas Malikussaleh)

SKRIPSI

Diajukan sebagai salah satu syarat untuk memperoleh gelar Sarjana
Manajemen

KHALIDA ZIA SIALLAGAN
NIM.220410042

universitas
MALIKUSSALEH

PROGRAM STUDI MANAJEMEN
FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS
UNIVERSITAS MALIKUSSALEH
LHOKSEUMAWE
JULI, 2026



