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Penelitian ini menganilisis pengaruh Price Earning Ratio, Profitabilitas, Terhadap
Nilai Perusahaan pada perusahaan sector technology yang terdaftar di bursa efek
Indonesia tahun 2022-2024. Nilai perusahaan pada penelitian ini diukur
menggunakan rasio PBV. Metode yang dingunakan adalah pendekatan kuantitatif
dengan teknik purposive sampling, dan diperoleh sebanyak 30 perusahaan sebagai
sampel selama tiga tahun pengamatan. Data sekunder yang dingunakan diperoleh
dari laporan keuangan tahunan yang tersedia di situs resmi BEI. Analisis data
dilakukan dengan meggunakan regresi data panel. Hasil penelitian menunjukkan
bahwa Price Earning Ratio berpengaruh positif dan signifikan terhadap nilai
perusahaan, sedangkan profitabilitas berpengaruh positif dan signifikan terhadap
nilai perusahaan.
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This study analyzes the effect of the Price Earnings Ratio and Profitability on firm
value in technology sector companies listed on the Indonesia Stock Exchange
(IDX) from 2022 to 2024. Firm value in this study is measured using the PBV
ratio. The method used is a quantitative approach with a purposive sampling
technique, and a sample of 30 companies was obtained over three years of
observation. Secondary data were obtained from annual financial reports available
on the official IDX website. Data analysis was performed using panel data
regression. The results show that the Price Earnings Ratio has a positive and
significant effect on firm value, while profitability has a positive and significant
effect on firm value.

Keywords :Price Earning Ratio, Profitability, Company Value

XVviii



