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BERDASARKAN PERSEPSI
NILAI PENGUNJUNG

SKRIPSI

NOVITA RISKA RAHAYU
NIM : 190410161

0
universitas
MALIKUSSALEH

PROGRAM STUDI MANAJEMEN
FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS
UNIVERSITAS MALIKUSSALEH
LHOKSEUMAWE
JANUARI, 2024



