
 

91 

 

DAFTAR REFERENSI 

Agita Marsindi, & Sutopo Sutopo. (2022). Pengaruh Kualitas Produk, Harga Dan 

Promosi Terhadap Keputusan Pembelian Tas Pada UD. Cindy Semarang. 

Dharma Ekonomi, 29(2), 77–90. https://doi.org/10.59725/de.v29i2.52 

Anam, M. S., Nadila, D. L., Anindita, T. A., & Rosia, R. (2020). Pengaruh Kualitas 

Produk, Harga dan Brand Image terhadap Keputusan Pembelian Produk Hand 

and Body Lotion Merek Citra. Jesya (Jurnal Ekonomi & Ekonomi Syariah), 

4(1), 120–136. https://doi.org/10.36778/jesya.v4i1.277 

Banjarnahor, I., Waloejo, H. D., Bisnis, D. A., & Diponegoro, U. (2023). Pengaruh 

Kualitas Produk dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian Laptop Acer di 

Kota Semarang. Ilmu Administrasi Bisnis, 12(2), 437–446. 

https://ejournal3.undip.ac.id/index.php/jiab%0A 

Budiarti, R., & Sari, T. N. (2023). Pengaruh Kualitas Produk, Harga dan Promosi 

terhadap Keputusan Pembelian Smartphone Vivo (Studi Kasus pada 

Mahasiswa Prodi Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas 

Potensi Utama). Jurnal Ekonomi, Bisnis Dan Manajemen, 2(1), 1–14. 

Farisi, S., & Siregar, Q. R. (2020). Pengaruh Harga dan Promosi Terhadap Loyalitas 

Pelanggan Pengguna Jasa Transportasi Online di Kota Medan. Maneggio: 

Jurnal Ilmiah Magister Manajemen, 3(1), 148–159. 

https://doi.org/10.30596/maneggio.v3i1.4941 

Fauzi, A., Maryadi, F., Afrillia, P., Armanda, F., Sulistyowati, W., Az Zahra, M., 

& Soza, D. (2023). Pengaruh Permintaan Harga, Promosi, Dan Kualitas 

Layanan Terhadap Kepuasan Konsumen Pada Transportasi Online. Jurnal 

Akuntansi Dan Manajemen Bisnis, 3(1), 63–72. 

https://doi.org/10.56127/jaman.v3i1.646 

Gerung, C. J., Sepang, J., & Loindong, S. (2017). Pengaruh Kualitas Produk, Harga, 

dan Promosi Terhadap Keputusan Pembelian Mobil Nissa X-Trail pada PT. 

Wahana Wirawan Manado. Jurnal Fokus Manajemen Bisnis, 5(2), 2221–

2229. 

Ghozali, I. (2018). Aplikasi Analisis Multivariate Dengan Program IBM SPSS 25 

Edisi 9. Semarang: Badan Penerbit Universitas Diponegoro. 

https://scholar.google.com/citations?view_op=view_citation&hl=en&user=k

bmkIQQAAAAJ&cstart=20&pagesize=80&citation_for_view=kbmkIQQA

AAAJ:1_W9tMSvGuwC 

Gulo, T., Suryati, L., & Ginting, R. S. I. (2022). Analisis Pengaruh Kualitas Produk, 

Harga Dan Promosi Terhadap Keputusan Pembelian Pada Fa. Banang Jaya. 

Jurnal Ilmiah Manajemen Kesatuan, 10(3), 545–558. 

https://doi.org/10.37641/jimkes.v10i3.1508 



92 

 

 Program Studi Manajemen 

Hair, J. F., Risher, J. J., Sarstedt, M., & Ringle, C. M. (2019). When to use and how 

to report the results of PLS-SEM. European Business Review, 31(1), 2–24. 

https://doi.org/10.1108/EBR-11-2018-0203 

Hakim, M. A., & Suprihhadi, H. (2022). Pengaruh Kualitas Produk, Harga dan 

Promosi Terhadap Keputusan Pembelian pada Kedai Jokopi Cabang Dinoyo 

Surabaya. Jurnal Ilmu Dan Riset Manajemen, 11(9), 1–14. 

http://jurnalmahasiswa.stiesia.ac.id/index.php/jirm/article/view/4900/4912 

Janna, N. M., & Herianto. (2021). Artikel Statistik yang Benar. Jurnal Darul 

Dakwah Wal-Irsyad (DDI), 18210047, 1–12. 

Pramudiana, N. A., & Pramudiana, N. A. (2022). Analisis Pengaruh Kualitas 

Produk, Harga Dan Promosi Terhadap Keputusan Pembelian Di Rumah 

Makan Mie Sakera Jember. E-Sospol, 9(3), 274. https://doi.org/10.19184/e-

sos.v9i3.34675 

Presley, C. S., & Budiono. (2020). Pengaruh Kualitas Produk, Promosi Dan Harga 

Terhadap Keputusan Pembelian Makanan Cepat Saji (Studi Kasus pada 

Burger King Artha Gading Mall). E-Mabis: Jurnal Ekonomi Manajemen Dan 

Bisnis, 21(1), 31–38. 

Purba, R. R. (2019). Pengaruh Harga Dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan 

Pembelian Smartphone Vivo Pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi Dan Ilmu 

Sosial Universitas Sari Mutiara Indonesia Medan. Jurnal Mutiara Manajemen, 

4(1), 273–284. https://doi.org/10.51544/jmm.v4i1.656 

Seran, R. B., Sundari, E., & Fadhila, M. (2023). Strategi Pemasaran yang Unik: 

Mengoptimalkan Kreativitas dalam Menarik Perhatian Konsumen. Jurnal 

Mirai Management, 8(1), 206–211. 

https://journal.stieamkop.ac.id/index.php/mirai/article/download/4054/2644 

Susanti, N., & Rohima, D. (2023). Pengaruh Kualitas Produk, Harga, dan Promosi 

Terhadap Keputusan Pembelian Pulpen Parker Pada PT. Sahabat Utama Traco 

di Marketplace Shopee Official Store. Jurnal Ilmiah Swara MaNajemen 

(Swara Mahasiswa Manajemen), 3(2), 333. 

https://doi.org/10.32493/jism.v3i2.30826 

Yulizar, A., & Aprianti, D. (2018). Pengaruh Harga Dan Promosi Terhadap 

Keputusan Pembelian Laptop Merek Acer. Jurnal Administrasi Bisnis 

Departemen Administrasi Bisnis Universitas Diponegoro, 53(9), 1689–1699. 

 

 


